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Zespo6t ds. Badan Jakos$ci Ksztatcenia

Raport z badania ankietowego kandydatow na studia w UKSW 2024

Rekrutacja na studia jest tym spotecznym dziataniem, ktére powinno by¢ szczegdlnie
monitorowane przez wtadze kazdej uczelni — przede wszystkim z uwagi na wiedz¢ dotyczaca
potencjalnych przysztych studentow i ich okre$lone preferencje. Pragnienie poznania tego typu
uwarunkowan stalto si¢ celem projektu (zatozenia) badawczego obejmujgcego wtasnie meandry
tematyki rekrutacyjnej, a $cislej rzecz biorac wyborow w zakresie edukacji akademickiej, ktore
podejmuja kandydaci — maturzysci tegoroczni i z lat ubieglych. Sktadanie przez owych
kandydatow aplikacji na kierunki studiow oferowane przez Uniwersytet Kardynata Stefana
Wyszynskiego w Warszawie w lipcu 2024 r. doczekalo si¢ wigc stosownego badania
socjologicznego (metoda: ilosciowa, technika: sondaz CAWI, narze¢dzie: elektroniczny
kwestionariusz ankiety), ktore zostato opracowane i1 wdrozone przez Zespot ds. Badan Jakosci
Ksztalcenia UKSW. Dzigki temu mozemy poznaé gldwne motywy wyborow rekrutacyjnych
kandydatéw 1 okolicznos$ci w jakich si¢ one si¢ dokonuja.

Badanie objeto sporg liczebnie probe N = 6412 respondentdéw zrdéznicowanych ze
wzgledu na ple¢ (kobiety — 64,4%, mezczyzni — 35,6%) oraz kraj obywatelstwa. W tym drugim
rodzaju zroznicowania wida¢ zdecydowang przewage osob deklarujacych si¢ jako Polacy —
97,2%, natomiast jedynie 99 osob (1,5%) zadeklarowalo narodowos$¢ ukrainska, 64 (1%)
biatoruska, 5 rosyjska a 3 kazachska, ponadto byty tez pojedyncze deklaracje narodowosci
algierskiej, etiopskiej, kamerunskiej, kirgiskiej, litewskiej, stowackiej, tureckiej,
1 wietnamskiej. Survey zostat przeprowadzony w czasie trwania I tury rekrutacji po zakonczeniu
letniej sesji egzaminacyjnej w lipcu 2024 r. Z danych przedstawionych na stronie internetowe;j
uczelni wynika, Ze owa lipcowa rekrutacja cieszyta si¢ duzym zainteresowaniem, a ,,cheé
studiowania na UKSW zgtosito ponad 15000 os6b™l. Zatem proba badawcza wyniosta
w przyblizeniu 42,7% os6b zainteresowanych studiowaniem na naszej uczelni.

Kwestionariusz ankiety internetowej sktadal si¢ z czterech pytan dotyczacych

w kolejnosci: (1) zrodet pozyskiwanych informacji o kierunkach i1 uczelni; (2) motywow

! Wyniki rekrutacji na UKSW (22.07.2024), zrodlo: https://uksw.edu.pl/wyniki-rekrutacji-na-uksw-2/ dostep:
01.08.2024.
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dotyczacych tego, czym kierowali si¢ kandydaci na studia dokonujagc wyboru UKSW; (3)
pierwszenstwa wyboru naszej uczelni; (4) oczekiwan w stosunku do studiéw na UKSW?2,
Co istotne, tego typu informacje pozwolg na przyblizenie charakterystyki kandydatéw
W momencie pierwszego ,,wejscia’ na uczelnie, zetkniecia si¢ z jej specyfika. Pozwolg réwniez
na zweryfikowanie dotychczas podejmowanych dziatan w zakresie promocji rekrutacji.

W pytaniu pierwszym respondenci podawali zrodta uzyskiwanych informacji. Okazato
si¢, ze najczgsciej czerpali wiedzg od rodzicéw/znajomych (57,1%) a nastepnie ze stron
internetowych w domenie uksw — uczelni/wydziatow/instytutow (36,7%). Nieco wiecej, niz co
dziesiaty z badanych wskazal na serwisy spotecznosciowe, np. Facebook, Instagram, TikTok
(14,8%). Natomiast zdecydowanie mniejsza popularnoscig cieszyly si¢ takie formy, jak:
internetowe fora dyskusyjne i specjalistyczne zewnetrzne serwisy internetowe dla kandydatow
—np. Perspektywy (10,7%), wczesniejsze studiowanie na UKSW i do§wiadczenia wyniesione
z uczelni (7,6%), Dzien Otwarty (7,3%), reklama prasowa, radiowa (2,4%), targi edukacyjne,
salony maturzystow (2,3%), inne odpowiedzi spoza proponowanych mozliwosci (2,1%),
prezentacja Uczelni w szkole, spotkania z przedstawicielami uczelni w klasach (0,9%).

Sposrod odpowiedzi posrednich — niejako ,,doprecyzowujacych” nazwy lub miejsca
odbywajacych si¢ targdw edukacyjnych i1 salonéw maturzystow — przewazaly warszawskie
lokalizacje: EXPO, Patac Kultury i Nauki, Politechnika Warszawska, Uniwersytet Warszawski,
Szkota Gléwna Gospodarstwa Wiejskiego. Warto tutaj doda¢, ze ,,zajecia na uczelni UKSW
z doswiadczen chemicznych jak i z biologii 1 antropologii w ramach zaj¢¢ szkolnych” wskazata
tylko jedna osoba. Natomiast w komentarzach dotyczacych prezentacji UKSW
w macierzystych szkotach srednich (w zdecydowanej wiekszosci liceach ogdlnoksztatcacych)
pojawiaty si¢ najczesciej placowki: I LO im. Wactawa Natkowskiego w Wotominie, Katolickie
LO im. bt. Bronistawa Markiewicza w Markach, LO im. Marii Konopnickiej w Legionowie,
Publiczne LO im. bt ks. Romana Archutowskiego w Warszawie, XL LO z Oddziatami
Dwujezycznymi im. Stefana Zeromskiego w Warszawie, VII LO im. Juliusza Stowackiego
w Warszawie, XVIII LO im. Jana Zamoyskiego w Warszawie.

Przechodzac do zréznicowania ze wzgledu na pte¢ nalezy zaakcentowac, Ze nie bylo
tam znacznych zmian w stosunku do warto$ci ogoélnych. Kobiety prezentowaly swoje
odpowiedzi w kolejnosci: wiedza od rodzicow/znajomych (56,1%), strony internetowe

w domenie uksw — uczelni/wydzialdw/instytutow (38,2%), serwisy spotecznosciowe,

2 Warto juz w tym miejscu zaznaczy¢, ze pytania: pierwsze, drugie i czwarte charakteryzowaly sie¢ mozliwoscia
wielokrotnego wyboru odpowiedzi (max. 3), stad tez suma procentowych odpowiedzi przekracza w analizie
danych 100%.



np. Facebook, Instagram, TikTok (16,1%), internetowe fora dyskusyjne i1 specjalistyczne
zewngtrzne serwisy internetowe dla kandydatow np. Perspektywy (10,3%), Dzien Otwarty
(7,5%), wczesniejsze studiowanie (6,9%), targi edukacyjne, salony maturzystow (2,6%),
reklama radiowa, prasowa (1,9%), inne odpowiedzi spoza proponowanych mozliwosci (1,8%),
prezentacja Uczelni w szkole, spotkania z przedstawicielami uczelni w klasach (0,9%).
Natomiast mezczyzni wskazywali odpowiednio: wiedza od rodzicéw/znajomych (59,1%),
strony internetowe w domenie uksw — uczelni/wydziatoéw/instytutow (34,1%), serwisy
spotecznosciowe, np. Facebook, Instagram, TikTok (12,7%), internetowe fora dyskusyjne
1 specjalistyczne zewngtrzne serwisy internetowe dla kandydatow, np. Perspektywy (11,3%),
wczesniejsze studiowanie (8,9%), Dzien Otwarty (6,9%), reklama radiowa, prasowa (3,2%),
inne odpowiedzi spoza proponowanych mozliwosci (2,6%), targi edukacyjne, salony
maturzystow (1,7%), prezentacja Uczelni w szkole, spotkania z przedstawicielami uczelni
w klasach (0,8%). Kolejnos¢ niektoérych odpowiedzi jest rozna, ale sg to raczej przypadki
mniejszej wybieralno$ci, wida¢ ponadto, ze kobiety i megzczyzni wskazuja takie same
najwazniejsze zrodla informacji.

Drugie pytanie odnos$nie tego, czym konkretnie kierowali si¢ kandydaci wybierajac
studia na UKSW, przyniosto nastepujace odpowiedzi — najczesciej wskazywano na szeroki
wybor kierunkéw i specjalnosci (42,8%), poziom ksztalcenia (34,6%), lokalizacje uczelni
(33,1%) oraz opini¢ rodziny/znajomych (32,1%) 1 profesjonalizm kadry (24,8%).
Zdecydowanie mniej wskazan mialy natomiast stwierdzenia dotyczace: dos$wiadczenia
1 tradycji uczelni (17,6%), informacji o UKSW w mediach (10,6%), kryteriow selekcji
kandydatéw (5,2%), niepowodzenia w dostaniu si¢ na inng uczelni¢/kierunek (2,9%),
traktowania UKSW jako rozwigzania tymczasowego (1,6%) oraz innych, niewymienionych
w kafeterii powodow (1,4%).

Sposrod wypowiedzi w formie eseju, ktore rozszerzaja optyke powoddéw studiowania
na UKSW, mozna wspomnie¢ takie referencje, jak: udziat w olimpiadach przedmiotowych
odbywajacych si¢ na uczelni, bycie uczniem LO funkcjonujgcego przy kampusie
zlokalizowanym na ul. Dewajtis, rekomendacje od innych studentdéw, nauczycieli w szkotach
srednich, obserwacja kanatéw w serwisie YouTube, ktore prowadza osoby zwigzane z UKSW,
osobiste zamieszkiwanie blisko (w sagsiedztwie) uczelni lub zamieszkiwanie blisko uczelni
cztonkow rodziny albo znajomych, ogoélne dobre opinie o UKSW, wycieczki. Kandydaci
precyzowali takze, ze wybieraja UKSW ze wzgledu na: che¢¢ studiowania konkretnego
kierunku, katolicki charakter uczelni (katolickie warto$ci), osobista znajomo$¢ uczelni

(to podkreslali badani deklarujacy si¢ jako nasi studenci).



Wypowiedzi zaréwno kobiet, jak 1 megzczyzn, korespondowaty z odpowiedziami
og6lnymi. Ple¢ pickna wymienita w kolejnosci: szeroki wybdr kierunkéw i specjalnosci
(46,1%), poziom ksztalcenia (35,2%) oraz opini¢ rodziny/znajomych (31,9%), lokalizacje
uczelni (31,3%) 1 profesjonalizm kadry (24,6%). Zdecydowanie mniej wskazan miaty
natomiast stwierdzenia dotyczace: doswiadczenia 1 tradycji uczelni (16,9%), informacji
o UKSW w mediach (11,2%), kryteriéw selekcji kandydatow (5%), niepowodzenia w dostaniu
si¢ na inng uczelni¢/kierunek (2,5%), traktowania UKSW jako rozwigzania tymczasowego
(1,4%) oraz innych, niewymienionych w kafeterii powodow (1,2%). Analogicznie m¢zczyzni
wskazywali: szeroki wybor kierunkdéw 1 specjalnosci (36,9%), lokalizacje uczelni (36,4%),
poziom ksztatcenia (33,6%) oraz opini¢ rodziny/znajomych (32,5%), i profesjonalizm kadry
(25,2%). Zdecydowanie mniej wskazan mialy natomiast stwierdzenia dotyczace:
doswiadczenia 1 tradycji uczelni (18,8%), informacji o UKSW w mediach (9,5%), kryteriow
selekcji kandydatow (5,6%), niepowodzenia w dostaniu si¢ na inng uczelni¢/kierunek (3,7%),
traktowania UKSW jako rozwigzania tymczasowego (1,9%) oraz innych, niewymienionych
w kafeterii powodow (1,7%). W tym przypadku réwniez nie stwierdzono wyraznie
zarysowanych roznic.

Duzym zaskoczeniem okazaty si¢ odpowiedzi na pytanie trzecie, ktore dotyczylo
pierwszenstwa wyboru UKSW sposréd innych uczelni. Okazato sie, ze az 77,7% respondentéw
odpowiedziatlo na nie twierdzaco, a 22,3% zaprzeczyto. Wynika z tego, ze dla ponad %
ankietowanych UKSW jest uczelnig pierwszego wyboru, co nalezy przyja¢ z zadowoleniem
1 wdzigcznoscia. Kobiety wybraty odpowiedZ TAK w 79,2% przypadkdw, natomiast mezczyzni
w 75%. W warunkach ostrej konkurencji akademickie; w Warszawie odpowiedzi te stanowig
istotne novum 1 tym bardziej ciekawie zapowiada si¢ kontynuowanie tego zagadnienia
badawczego w przysztosci. By¢ moze uda si¢ tu wyodregbni¢ jakas tendencje.

Ostatnie — czwarte — pytanie dotyczylo oczekiwan od studiow odbywanych na UKSW.
Respondenci wskazywali na kolejno: zdobycie wiedzy 1 umiejgtnosci w zakresie wybranego
kierunku studiow (82,7%), program studiow dostosowanego do potrzeb rynku pracy
1 interesujacych praktyk zawodowych (53,2%). Mniejsza wage odniesiono natomiast do:
kontaktow z profesjonalng kadra naukowo-dydaktyczng (29,5%), mozliwosci realizacji
zainteresowan naukowo-badawczych (27,9%), poznania nowych ludzi o podobnych do
badanego/badanej zainteresowaniach (25,8%), mozliwosci zdobycia dodatkowych uprawnien
zawodowych — takich, jak: kursy, specjalizacje (18,1%), odbywania studiow w $srodowisku

0sob, ktore cenig wartosci chrzescijanskie (10%) oraz prestizu (3,3%).



W rozréznieniu na pte¢ respondentdOw otrzymano natomiast znéw podobne rozktady
odpowiedzi. Kobiety wskazaly w kolejno$ci na: zdobycie wiedzy i umiej¢tnosci w zakresie
wybranego kierunku studiéw (84,9%), program studiow dostosowanego do potrzeb rynku
pracy i interesujacych praktyk zawodowych (54,2%). Podobnie mniejsza wage kobiety
odnosily do: kontaktéw z profesjonalng kadra naukowo-dydaktyczna (29,1%), mozliwosci
realizacji zainteresowan naukowo-badawczych (27,7%), poznania nowych ludzi o podobnych
do badanego/badanej zainteresowaniach (25,6%), mozliwosci zdobycia dodatkowych
uprawnien zawodowych — takich, jak: kursy, specjalizacje (19,3%), odbywania studiéw
w S$rodowisku osoéb, ktore cenig wartosSci chrzescijanskie (8,8%) oraz prestizu (2,6%).
Megzczyzni natomiast akcentowali zdobycie wiedzy i umiejetnosci w zakresie wybranego
kierunku studiow (78,8%), program studiow dostosowanego do potrzeb rynku pracy
1 interesujacych praktyk zawodowych (51,4%). Mniejszg wage ple¢ meska przywiazywata do:
kontaktow z profesjonalng kadra naukowo-dydaktyczng (30,1%), mozliwosci realizacji
zainteresowan naukowo-badawczych (28,2%), poznania nowych ludzi o podobnych do
badanego/badanej zainteresowaniach (26,2%), mozliwosci zdobycia dodatkowych uprawnien
zawodowych — takich, jak: kursy, specjalizacje (16%), odbywania studiow w §rodowisku oséb,

ktére cenig warto$ci chrzescijanskie (12,1%) oraz prestizu (4,5%).

Konkluzja

Widaé¢ wyraznie, ze obszarami najbardziej ,,cennymi” w rekrutacji na studia na UKSW sa
z jednej strony ogolne pozytywne opinie o uczelni a takze dobra jakosciowo dydaktyka, ktora
uwzglednia wiele czynnikéw: rynkowe zapotrzebowanie, konkurencyjno$¢ wobec programow
studiow innych uczelni oraz wysoki stopien zaawansowania kadry naukowej — specjalistow
uznanych w swoich dziedzinach. Zastanawia¢ moze nie az tak istotna (chociaz w sumie jednak
zauwazalna) ranga uczelnianych social medidow 1 promocja UKSW w sieci, tak samo promocja
stacjonarna — w formule dni otwartych czy tez udziatu w imprezach promocyjnych, takich jak
np. salony maturzystow. Zaskoczeniem jest natomiast wysokie pozycjonowanie ,,tradycyjnych”
form internetowych — przede wszystkim oficjalnej strony uczelni. Powzigte w ostatnim czasie
dzialania majace na celu zasadnicza przebudowg stron w domenie uksw nalezy wigc
poczytywac za krok bardzo pozytywny i jednoczesnie pro-rozwojowy, dlatego tez trzeba ze
szczegblnym pietyzmem o te zmodyfikowane strony dbaé, gdyz sa rzeczywista wizytowka
uczelni (aktualno$¢ informacji, brak edycyjnych btedéw, zamieszczanie mozliwie najbardziej

pelnych informacji o specyfice studiowania i uczelnianych procedur).



Biorgc pod uwage zréznicowanie wedtug plci mozna orzec, ze zdarzaja si¢ niezwykle
drobne (a nawet subtelne) réznice w odpowiedziach, ale nie na tyle istotne, aby mowic
o zupehnie innym typie wskazan. Odpowiedzi kobiet i m¢zczyzn sg zatem praktycznie tozsame
ze zdaniem ogoélu respondentow. To tez pokazuje, ze profil studiowania jest dla kobiet
1 m¢zczyzn tozsamy, a liczg si¢ w nim przede wszystkim nabyte kompetencje.

Ze zgromadzonego materialu moze plynaé jeden niezwykle pozytywny wniosek —
UKSW powoli zaczyna by¢ markg akademicka na tyle rozpoznawalng i ceniong, ze promocja
wlasna uczelni w zasadzie nie odgrywa juz pierwszorzutowej roli (chociaz nadal powinna
istnie¢, tak jak na innych, ,,dobrych”, ,panstwowych” uniwersytetach). Kandydaci sami
poszukuja informacj¢ o naszej uczelni 1 s3g nig zainteresowani. A to wszystko zastuga
dotychczasowych dziatan podnoszacych prestiz i obraz UKSW jako uczelni ,,powaznej” i
oferujacej konkretne mozliwosci rynkowe, ktéra nie musi (nie powinna?) juz tak wielkiej wagi

przywiazywac do ,,autopromocji”.



